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— One Stop Shop

Todos os tratamentos que as

pPessoas precisam em um so |Ul:;L r

Gestdo prorfissional
9 e estruturada

Conte com a experiéncia
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de quem entende do assunto

Integracao

A proximidade entre as areas

clinica, administrativa e de vendas
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A Odontoc

POSSUi mais de

odontoclinic
i em abividad n todo Brasil.

® Estamos presentes em 18 estados.
® Atendemos as classes B e C.

® Clinicas térreas com otima visibilidade.




mercado de desaRios
oportunidades

Qi Pais da caréncia

338mi| ....................... dasnvusvsasen 55’6%

O Brasil tem o maior mais da metade dos brasileiros
niumero de dentistas do mundo ndo vai ao dentista anualmente

Exceléncia ..................... .|.30 milhées

Cursos de Odontologia brasileiros de brasileiros nunca Foram
estdo entre os melhores do mundo: ao dentista
USP (1°), Unesp (4°) e Unicamp (5°)

Numero de dentistas : 2kl &
Pormados por ano 1 1 m i I ....................... '|'7O milhoes
" de pessoas precisam de
d e n t l Sta S tratamento ortoddntico

Fontes: CFO, CROSP, IBGE, CWUR, Euromonitor, Ministério da Saude e Edelman Insights



®_ x Governo
(x inefFiciente

- Apenas 25% de todos os
atendimentos odontologicos
no pais sao realizados pelo
setor publico

NAO0 Se enccn%r‘am‘f

.~ Planos
K odontologicos
limitados

Maior parte dos planos cobre
apenas o basico de procedimentos,
nao incluindo tratamentos estéticos
e de maior complexidade

Clinicas e
= consultorios
i INeFicientes

. O Brasil tem cerca de 50 mil
consultérios e clinicas individuais

. Dentista de consultério e clinica
individual, em geral, ndo tem Formag¢ao

em gestao, marketing e vendas

FONTES: CFO, CROSP, IBGE, CWUR, EUROMONITOR, MINISTERIO DA SAUDE, EDELMAN INSIGHTS E ANS



A era dos consulcorios
individuais estd e e
'CO ndo pa pa C r\ds 01 ol

* Ndo dominam técnicas
de marketing e vendas

Conveniéncia
« Consultorios de dificil acesso

e com localiza¢cdo ruim

Um conjunto de fatores reforca essa
tendéncia no mundo dos negoécios

* Dificuldade em oFerecenr
todas as especialidades no
mesmo local

Escala
+ NGo possuem escala para negociar

com Pornecedores

* Precos em geral sGo altos e, além disso,
oferecem poucas op¢oes de pagamento




2L 0S mercados
-~ Jjase consolidaram

Em outros mercados, ja houve um movimento de
consolidacao pelas grandes redes

As marcas cresceram, ganharam espaco em todo o
territorio nacional e se tornaram grandes referéncias

Droga
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O mercado de Franquias
€ bastante sdlido

Cresmmento 2020

diante de cendrios adversos
imeros comprovam resiliéncia do se

Saude, Beleza
e Bem-Estar

3,1%

-15,50°

Moda
-20,9%
-4"0/0 -

-25,0% -20,0% -15,0% -10,0% -5,00% 0.00% 5.00%

\Vi[eYe [=1[0) resil_ienbe

« Em cinco anos, 71% das empresas tradi-
cionais fecham contra 8% das franquias %

* Faléncia de franquias € oito vezes menor !
do que em negocios do varejo

* Franquias possuem um modelo de
negocio comprovado




ercado rentadavel
e em constante
EransfFormacao
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. . Beleza ou exagero?
Em 2039, Brasil tera mais Brasil é o 2° pais que mais

idosos do que criancas investe em "embelezamento
de dentes" no mundo

De cada 10 brasileiros, 9 concordam
que visitar o dentista com regularidade
é importante para a saude

MARGEM LIQUIDA REDES DE FRANQUIAS
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Qual € a receita
do sucesso ?
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D1 Marketing
e venaas

Um planejamento integrado de marketing e vendas para captar
pacientes desde o primeiro més de sua clinica

Planejamento, estratégia, negocia¢do e criatividade
s@o palavras que estdo presentes no dia a dia.

E como Punciona na prdtica?

N\ X 7

Marketing \

o

Programas
de parceria




2 Gestdo
e Suporce

Ferramentas, processos, e controles bem definidos para
vocé Fazer a gestdo completa do seu negocio.

Equipe de operacoes dedicada ao suporte e perfomance
da clinica.
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pagamento

-scala
'NOVACAOO

Com uma rede de mais de 200 clinicas, € possivel ter escala
para negociar melhor com parceiros e fornecedores. Além disso,
conseguimos investir nas melhores tecnologias do mundo e
tornda-las acessiveis aos NOSsSOs pacientes.

Solucdes de l

/
/

Parcerias
estratégicas







2sGimentGo

Odontoclinic tradicional

- A partir de 140m2

- AGé 4 consultoérios

rereree Montagerm da clifigg Yoo vresre Capital Taxa de

' | Inauguracado
completa <\ degiro /- -\ Pranquia

da clinica

A partir de

i .Valortotal i : .Valorpago @

R$365 OOO ,OO : médio necessdrio : {  nomomento
- : . paracobriras : : daassinabura : [__]:

: ':::::’ .  despesasaté : : dopré-contrato : [ :

» Obra civil . atingiroponto : :  dePranquia. :

- Equipamentos e mobilidrio de equilibrio

- Comunicacdo visual
« Documentacdo e licencas

odontoclinic



2sGimento

Odontoclinic compacta

A partir de 80m2

- AGé 2 consulGorios

P Montagem da clinica |+ Capital Taxa de

' | Inauguracado
completa <\ degiro /- -\ Pranquia

da clinica

A partir de

i .Valortotal i : .Valorpago @

R$ 228 OOO ,00 : médio necessario : :  no momento
- : . paracobriras : : daassinabura : [__]:

: El‘:::’ . despesasaté : : dopré-contrato : [ ]

» Obra civil . atingiroponto : :  dePranquia. :

- Equipamentos e mobilidrio de equilibrio

- Comunicacdo visual
« Documentacdo e licencas

odontoclinic



INnanceliros

Odontoclinic Tradicional

Dinheiro bom
€ dinheiro no

bolso
..... Previsdo
de retorno %

140000  20% 2430

podendo chegar a até 35% @ meses

" Faturamento Lucratividade




INnanceliros

Odontoclinic Compacta

Dinheiro bom
€ dinheiro no

bolso
..... Previsdo
de retorno %

100000  20% 24028

podendo chegar a até 35% @ meses

" Faturamento Lucratividade




AGORA E
A SUA VEZ

Venha construir um

negocio de sucesso @

odontoclinic

o ODONTOCLINIC.EMPREENDA ODONTOCLINIC.EMPREENDA

@ EXPANSAO@ODONTOCLINIC.COM

(11) 94370-6663 | (11) 2181-3800
FRANQUIAODONTOCLINIC.COM.BR
Rua Funchal, 513 4° Andar | Sao Paulo - SP




